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 مفهوم مراکز تجاری 9-1

مراکز تجاری به مفهوم کلی به محلی سر پوشیده ویا رو بازی   

اطلاق می گردد که تعدادی فروشگاه را شامل  گردیده که این فروشگاه 

ها می توانند ازیک یاچند صنف مختلف تشکیل گردند. این محل کانون 

ستقیم بین عرضه و تقاضا را بر قرار می داد وستد بوده و ارتباط م

 نمایند .

، که سابقه تاریخی  مرکز تجاری اقتباس قرن بیستمی از بازار است

دارد به همراه جای پارک برای اتومبیل. مرکز تجاری مجموعه ای است 
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که همگی  …، پارکینگ و ، بخشهای خدماتی از مغازه های خرده فروشی

صورت واحد عمل میکند ، طراحی ، ساخته توسط یک شرکت مدیریتی که به 

و گردانده می شود . مراکز تجاری علاوه بر موارد یاد شده می توانند 

دارای رستوران ، بانک ، سالن نمایش ، کافی شاپ ، دفاتر حرفه ای 

 ، ایستگاه های خدماتی و بنگاه های دیگر نیز باشند .

 تاریخچه مجموعه هاي تجاري 9-1-1

اول در مورد پیدایش بازار از نقطه نظر تاریخی و اجتماعی و  

دوم از نظر موقعیت بازار در شهرهای ایران با دید شهرسازی، و سوم 

اینکه بازار را بعنوان محلی که اجناس به طرز خاص به معرض نمایش 

گذاشته می شود و یا مجموعه ای که خصوصیاتی استثنایی چه از نظر 

مذهبی  –میت اقتصادی و یا جنبه های دیگر اجتماعی عرضه کالا و یا اه

 و یا سیاسی دارد مورد مطالعه قرار دهیم.

احداث اولین مرکز تجاری به مفهوم امروزی در ایتالیا و به 

میلادی در زمان امپراطوری تروژان باز می گردد . در این  111سال 

بنا سال بردهای یونانی مرکز خریدی مجاور میدان عمومی شهر رم 

نمود این مرکز در دو طبقه احداث گردید و در آن حجره ها به صورت 

  . ردیفی استقرار یافته و دارای سیستم تهویه بود

در قرون وسطی بازارهای خیابانی لندن بازارچه های بلژیک و 

بازارهای خاورمیانه شکل گرفت . بعد از جنگ جهانی دوم با حرکت و 

کز تجاری نیز به این مکانها انتقال اسکان مردم در حومه شهرها مرا

یافت که هدف آنها در دسترس بودن مشتریان بود که این تفکر تا 

 امروز نیز ادامه یافته است .

 تاریخچه مراکزتجاری در جهان 9- 9-1

مال یاشاپینگ مال گونه ای از معماری است که شامل مجموعه ای 

ی دسترسی، برای از مغازه ها است، به اضافه پیاده روها یا راهها

تامین ارتباطات عمودی و افقی، در نقش ستون فقرات، که این مغازهها 

را به هم متصل می کند.این کلمه به طور کلی درآمریکای شمالی و 

استرالیا به محوطه های بزرگ خرید گفته می شود در حالی که واژه 



 

 

ک آرکید اغلب در بریتانیا استفاده می شود و به پیاده روهای باری

واغلب سرپوشیده یا به فضای تجاری ایجاد شده بین دو توده ساختمانی 

 گفته می شود، چیزی که بیشتر در ایران رایج بوده و هست.

در بریتانیا و اروپا مفهوم دیگری به نام حوزه خرید عابر 

پیاده محدوده خرید یا محدوده پیاده رو مطرح است که نمونه ای 

قسمتی از آنهاسرپوشیده است این بزرگتر ازدالان است و اغلب 

محدودهها منحصرا محدوده های برای داد وستد هستند . مراکز خرید 

در بریتانیا معمولا در مرکز شهر هستند و تعدادی از این مراکزنیز 

درحومه بعضی شهرهای بریتانیا ساخته شدند . امروزه 1۹۹1و ۰1در دهه 

در حال حاضر بیشتر  مراکز بیرون شهر در جهان گسترش یافته اند و

به گونه ای از پارکهای خرید توجه نشان داده می شود که شامل رسته 

ای مغازه ها با مشاغل مشابه اند و هر کدام هم ورودی جداگانه ای 

 دارند.

مفهوم مراکز خرید هرچند در اروپا مفهومی زاییده صنعتی شدن 

جهان  وگونه ای معماری قرن بیستمی به حساب میاید در این سوی

داستانی به بلندای یک تاریخ دارد تا آنجا که شهر اسلامی را نمی 

شود بدون بازار تصور کرد بدون مغازه ها , تیمچه ها, چارسوها 

، بازارسرپوشیده بزرگ اصفهان از آثار قرن دهم میلادی، بازار …و

سر پوشیده بزرگ تهران با ده کیلومتر طول و نمونه های دیگر، از 

این چنین است. مثال دیگر بازار بزرگ استانبول است مراکز خرید 

مغازه ۰111گذر و ۱۰میلادی ساخته شده است این بازار با 1۱که در قرن 

 نمونه دیگری از این گونه معماری است.

اولین نمونه های اروپایی تحت تاثیر این مفهوم و نیازدر “

ورد، قرنهای بعد به وجود آمد از این میان مارکت سرپوشیده آکسف

درآکسفورد انگلستان نمونه ای متاخر از این گونه معماری در 

افتتاح شده و هنوز 1۷۷۰اروپاست که به طور رسمی در اول نوامبر 

زنده و پابرجاست ؛ با گذشت زمان این مفهوم نیز گسترش پیدا کرد 

و متکامل تر و شایع تر شد ، از نمونه های بعدی می توان 



 

 

افتتاح شد را نام برد 1۰1۹را که در سال پاساژبارلینگتون درلندن 

این مفهوم به امریکا سفر کرد واولین نمونه آن در جزیره رود در 

متولد شد از نظر تاریخ نگاری معماری این مرکز خرید در ترویج  1۰۸۰

این گونه معماری واین مفهوم درآمریکا نقش بسزایی بازی کرد . به 

و امریکا ، گالریا ویتوریو دنبال مراکز ساخته شده در انگلستان 

قرن هجدهم ساخته شد که از نظر وسعت ۰1امانویل در میلان در دهه 

شبیه تر به مراکز بزرگ خرید در دوره مدرن بود و کم کم بیشتر 

شروع به ساختن 1۹و اوائل قرن  1۰شهرهای بزرگ در اواخر قرن 

نیز  پاساژها و مراکز خرید کردند در این میان پاساژ کلیولند گام

 .”  ساخته شد1۰۹1در مسکو در 

 تاریخچه مراکز تجاری در ایران 7- 9-1

اولین مراکز تجاری در ایران عنوان بازار به عنوان نهادی 

تولیدی  –شهری در دوره ساسانیان در شهرهای بازرگانی  –اقتصادی 

 شکل گرفت .

واژه بازار بسیار کهن است و به معنی محل خرید و فروش و عرضه 

کالاست . بازار در فارسی میانه به صورت "وازار" و یا ترکیبهایی 

مانند وازارگ)بازاری( و وازارگان)بازرگان( به کار می رفته است 

 و در پارتی به صورت "واژار" مورد استفاده قرار گرفته است .

هادی منحصر به شهرها نبوده است بلکه در بازاردرشکل کلی خود ن

نواحی روستایی نیز بازارهای موقت تشکیل می شده است . تشکیل این 

بازارها در روستاهایی که از نظر دسترسی و دیگر عوامل دارای شرایط 

مطلوب تری بوده اند منشاء پیدایش پاره ای از شهرها بوده است . 

اولذهجری به بعد در بسیاری  بر پایه اطلاعات موجود از اواخر قرن

از شهرها بازارهای دائمی وجود داشته است و هر نوع کالا در محلی 

 معین عرضه می شده است .

هسته اولیه اغلب بازارهای واقع در شهرها در حوالی یکی از 

پرترددترین دروازه ها شکل می گرفت. این هسته ابتدا در ربض و پشت 



 

 

ستان و نزدیک دروازه شهر تشکیل می دروازه شهر و گاه در داخل شار

 شد و سپس در داخل شارستان و ربض گسترش یافت . 

گسترش بازار در داخل شهر در امتداد راه یا راههای اصلی شهر 

تا مرکز آن امتداد می یافت و گاهی اوقات بازار از یک دوازه تا 

 دروازه دیگر شهر بطور پیوسته امتداد داشته است .

ازار هر شهر بستگی به جمعیت و رشد اقتصادی  آن وسعت و توسعه ب

داشت . در شهرهای کوچک بازار عمئتا" جنبه خرده فروشی و تامین 

مایحتاج مردم شهر را داشت و در شهرهای بزرگ بخش عمده ای از بازار 

در خدمت بازرگانی خارجی و عمده فروشی قرار می گرفت . تمام یا 

احداث آنها مسقف نبود و تدریج بخشی از اغلب بازارها در هنگام 

 با گسترش رونقشان سرپوشیده می شدند . 

متر و برای عبور پیاده  5تا  5/3عرض بازارها بطور متوسط بین 

و گاری در زمان عادی مناسب بود و در ایام برگزاری اعیاد و 

 سوگواری در حرکت پیاده اخلال بوجود می آمد .

شبها بسته می شد و تا چند  هر باری دارای دروازه و دری بود که

قرن پیش مغازه های بازار در نداشت وشبها و ایام تعطیل توسط پارچه 

ای ضخیم مغازه خود را می بستند . ساخت بازارها در دوره صفوی 

 فزونی گرفت و تا اواخر دوره قاجار ادامه یافت . 

 لزوم مراكز تجاري و اجتماعي در یك شهر 9-1-4

واع کالا در یک شهر، ورود کالا از شهرهای لزوم فراهم نمودن ان

دیگر و صدور کالا به دیگر شهرها را ایجاب می نماید. از طرف دیگر 

لزوم در دسترس قرار دادن انواع کالا برای مردم، بطوریکه بتوانند 

به سهولت کالای مورد نیاز خود را انتخاب و تهیه نمایند. لزوم 

وضوح نشان میدهد. ایجاد مراکز ایجاد مراکز تجاری در شهرها را به 

تجاری، بنای فروشگاهها و مغازه های مناسب برای عرضه هر کالا با 

مشخصات متفاوت که در عین حال هماهنگی لازم را داشته باشد، معماری 

ویژه و مجربی را طلب می کند. هر مغازه یا فروشگاه باید دارای 



 

 

کالای مورد نظر ویژگی و مشخصات معماری خاص و مناسب برای عرضه 

باشد. بطوریکه کالا را در شرایط مطلوب نگهداری نموده و به نحو 

چشمگیری به مشتریان مربوطه عرض نماید.واضح است که با افزایش 

جمعیت شهرها، باید در هر شهر مراکز مختلف اجتماعی از قبیل سینما، 

تئاتر و ... ایجاد گردد که در صورت ایجاد در رابطه با مراکز 

اری موجب رونق فروشگاهها می گردد. بنابراین لازم است در شهرهای تج

بزرگ و خصوصاً در پایتخت کشور اینگونه مراکز تجاری به شکل گسترده 

 ای احداث گردند.

چگونگي پیدایش مجموعه هاي تجاري از نقطه  9-1-5

 نظرتاریخي واجتماعي

وابط با نگرشی کوتاه به تاریخ تمدن درمی یابیم که پیدایش ر 

اجتماعی از زمانی شروع می گردد که سیستم های اجتماعی برای اولین 

بار به منصه ظهور رسید. سالها پیش در زمانیکه انسانهای اولیه 

می زیسته اند، قبل از تشکیل قبیله ها و قبل از پیدایش تمدن، 

احتیاجات هر فردی منحصر به چند عنصر اولیه زندگی بود که هر 

ی قادر به رفع احتیاجات خود بود. با پیدایش تمدن انسانی به تنهای

و بسط روابط، نوع احتیاجات تغییر و گسترش یافت. با سیر تکامل 

تمدن، نوع احتیاجات هم تکامل پیدا کرده و به حالت کنونی رسیده 

است.پیشاپیش، سیستم اقتصادی تقسیم کار از طرفی باعث تسهیل در 

یدن مسائل جدیدی از قبیل توزیع امر تولید و از طرفی باعث پیش کش

 گردید. بطور کلی در امر اقتصاد سه طبقه مشخص می باشد :

 تولید کنندگان  -1

 توزیع کنندگان  -۸

 مصرف کنندگان -3

روابط بین این سه نوع مختلف باعث ایجاد سیستم های مختلف 

که ذکر شد قبل از سیستم اقتصادی و سیاسی می گردید. همانطور 

اقتصادی تقسیم کار، طبقه توزیع کننده وجود نداشته است. بعدها 

در اثر بسط روابط اجتماعی و اقتصادی، این طبقه جدید بوجود آمده 



 

 

است. توزیع کنندگان در حقیقت واسطه هایی بین تولید کنندگان و 

تماعی، مصرف کنندگان هستند.در ضمن باید متذکر شد که در مراکز اج

عوامل فراوانی وجود دارند که وابسته به یکدیگرند و هر مبادله  

ای مبادلات دیگری را نیز به همراه دارد و اصل مسئله از اینجا 

شروع می شود.در مورد مجموعه تجاری که یکی از بحثهای اصلی ما را 

دربردارد و مسئله مبادلات اقتصادی است به این نکته می رسیم که 

قتصادی، مبادلات دیگری از قبیل سیاسی، فرهنگی و مذهبی مبادلات ا

را نیز به  همراه داشته است.با توجه به مسیر حرکت تمدن شرق از 

چین و عبور آن از آسیای میانه و رسیدنش به اروپا بهتر متوجه این 

حقیقت می گردیم. تجارت را شاید بتوان مهمترین مبادله اجتماعی 

 بین افراد دانست.

 

 یشینه تاریخی بازار در ایران پ 9-9

در ایران سابقه مراکز تجاری به ساختار شناخته شده بازار برمی 

گردد. اگرچه نمی توان تاریخ دقیقی برای پیدایش این گونه مراکز 

تعیین کرد، اما به طور قطع سابقه آن به دوره پیش از اسلام و حتی 

لامی بازار یکی قبل از هخامنشیان مربوط است. در شهر های دوره اس

از عناصر اصلی شهر بوده وعموما دروازه را به مرکز شهر متصل می 

متحد الشکل،  کرده است. بازار از نظر تنوع عملکرد، وسعت، طراحی

سرپوشیده بودن و دربرگرفتن مجموعه ای از خدمات و فضاهای شهری 

بازارها،  مورد نیاز به مراکز خرید امروزی بسیار نزدیک بوده است.

بازارچه ها و دکانهای قدیمی تا اوایل قرن بیستم تنها اشکال 

 شناخته شده کاربری تجاری در ایران بوده اند.

 

 انواع بازار  9-7

 بازار های دائمی  9-7-1

در شهرهای متوسط و بزرگ و گاهی در شهرهای کوچک یک یا چند 

بازار دائمی و راه اصلی شهر به بازار اختصاص می یافت . معمولا" 



 

 

اصلی هر شهر از مهمترین دروازه شهر شروع می شدو تا مرکز شهر یا 

تا دروازه یا دروازه های دیگر امتداد می یافت در دوسوی راسته 

های این بازارها تعدادی دکان متصل به یکدیگر وجود داشت و در پشت 

دکانها تعدادی کاروانسرا و تیمچه می ساختند که در ورودی آنها 

ر راسته اصلی و گاه در راسته های فرعی قرار داشت . بازارها د

محور ارتباطی اقتصادی و اجتماعی و به عبارت دیگر مرکز شهر بودند 

و علاوه بر فضاهای اقتصادی مهمترین فضاهای فرهنگی و اجتماعی شهر 

مانند مسجد جامع و سایر مساجد بزرگ مدرسه های علمیه خانقاه ها 

 ره در امتداد آن قرار داشتند .زورخانه ها و غی

 

 

 

 بازارهای ادواری 9-7-9

تا گذشته ای نه چندان دور در بعضی از شهرها )و نیز در بعضی 

از روستاها ( بازارهایی در مواقع معینی از سال یا ماه یا حتی 

هفته به صورت ادواری تشکیل می شد . وسعت و دوره زمانی این 

عامله و حجم مبادلات و حوزه نفوذ بازارها به نوع کالاهای مورد م

آنها بستگی داشت و در بعضی از شهرها یک روز معین از هر هفته به 

تشکیل بازار اختصاص داشت و معمولا" این بازار به نام همان روز 

 موسوم می شد .این بازارها فاقد فضای ساخته شده بودند .  

 بازارگاههای شهری  ۸-7-7

و بزرگ فضایی باز و ساخته نشده  در بسیاری از شهرهای کوچک

برای استقرار دستفروشان وجود داشت که در آنها کالاهای ارزان قیمت 

و در بعضی از شهرهای بندری و مرزی حتی کالاهای لوکس برای فروش 

عرضه می شد بعضی از بازارگاهها نیز فروش میوه و سبزیجات اختصاص 

ی در زمان برپایی داشت . تفاوت بازارگاهها با بازارهای ادوار

آنها بود . بازرگاهها کما بیش در همه اوقات سال برپا بودند و 

تقریبا" حالت دائمی داشتند هر چند که گاهی بعضی از آنها بیش از 



 

 

چند سال دوام نمی یافتند و تحت تأثیر عوامل اقتصادی اجتماعی یا 

 تصمیم مقامهای شهری تعطیل می شدند .

 بازارچه ها 9-7-4

ی بزرگ و متوسط در مرکز هر محله یک بازار کوچک متشکل در شهر

میوه فروشی و گاه نانوایی  –قصابی  –از چند دکان مانند بقالی 

تجاری و پینه دوزی که  نیازهای روزانه و هفتگی مردم محله را 

تأمین می کردند وجود داشت و معمولا" بازارچه نامیده می شد . وسعت 

ی آن بستگی به وسعت و جمعیت محله داشت هر بازارچه و تعداد دکانها

. فضاهای محله ها وبازارچه ها دو نوع بود نخست بصورت میدانچه 

نوع دوم به صورت یک گذر بود که در بخشی از معبر اصلی محلهقرار 

داشت در مواردی عرض آن بخش از معبر که بازارچه درآن جای داشت 

و دادوستد خریداران پهن تر از سایز قسمت های معبر بود تا توقف 

 و مردم محله ایجاد زحمت برای عابران نکند .

 

 بررسی ابعاد مختلف بازار   9-4

بازارها را می توان از ابعاد زیر مورد بررسی و تجزیه و تحلیل 

 قرار داد . 

 از دیدگاه معماری 

 از دیدگاه شهرسازی 

 از دیدگاه اجتماعی 

  بررسی بازارها از دیدگاه معماری 1- 9-4

بازار از راهروهای عریض و معمولا" سرپوشیده ای تشکیل شده که 

حجره های متصل به یکدیگر در دو سوی آن استقرار یافته اند این 

راهروها راسته نام دارند و در هر راسته کالای خاصی عرضه می شود 

. در مناطق گرم و خشک بازارهای سرپوشیده مسیر مناسبی را در هنگام 

جاد می نموده که این مسیر علاوه بر عملکرد تجاری تابش آفتاب ای

به صورت رابط بین محلات نیز عمل می کردند در مرکز محلات معمولا" 



 

 

بازارچه هایی وجود داشت که احتیاجات روزمره مردم را مرتفع می 

 ساختند.

از آنجا که فضای بازار می بایست پویا بوده و حرکت را القاء 

مر با ارتفاع بلند سقفها قوسی بودن سقف نماید لذا تحقق به این ا

ریتم و تناسبات کشیده درپایه ها شعاع های نور که به وسیله 

نورگیرهای سقفی وارد فضا می شود و پیچ وخم راسته ها ایجاد شده 

است ولی از آنجا که طولانی بودن مسیرها باعث خستگی و یکنواختی 

اهای مکث ویا تقاطع می گردد لذا پس از طی مسافتی در راسته به فض

هایی بر می خوریم و همین حرکت وسکون در معماری بازار است که آن 

 را فضایی جذاب و متنوع می نماید .

 بررسی بازارها ازدیدگاه شهرسازی 9-4-9

بازار به عنوان قلب اقتصادی شهر مهمترین مکان درامور تجاری 

رها به اهمیت و اقتصادی شهر بوده تا به آنجا  که عظمت واعتبار شه

 ورونق بازار بستگی داشته باشد.

 

 

 بررسی بازارها ازدیدگاه اجتماعی  9-4-7

فضای بازار تنها به داد و ستد و بازرگانی اختصاص نداشت بلکه  

به عنوان شاهراه حیاتی شهر برخی از عناصر مهم شهری مانند مسجد 

اهای جامع مدرسه های مذهبی خانقاه گرمابه و سایر تأسیسات و فض

مهم شهری را در خود جای می داد و در امتداد خود با مراکز حکومتی 

ارتباط داشت و به همین جهت مهمترین محور فضایی در حیات اجتماعی 

 شهر بود .

 سیر تكاملي مجموعه هاي تجاري 9-5

در ابتدا بازار مکانی بسیار ساده بوده است و بنابر احتیاجات 

رده است. همانطور که گفتیم بازار زمان خود تغییر و تحول پیدا ک

 همیشه تابع زمان بوده است.



 

 

قرنها پیش زمانی که سیستم تولید فقط سیستم کشاورزی بود ، 

شکل بازار هم بسیار ساده و بسیار ارگانیک، در هر نقطه ای که 

احتیاج بوجود آن بوده است پیدا شده است. با توجه به پلان شهرهای 

بازار معمولاً در نقاطی بوجود آمده که در قدیمی متوجه می شویم که 

ارتباط شدید با تولیدکنندگان و مصرف کنندگان بوده است.بازارها 

معمولًا در نزدیکی قصر حکام و در رابطه با محیط خارج بوجود می 

اقتصادی  –آمدند و بعدها طبقات عادی به دور این مرکز قدرت سیاسی 

 کشیده شده و قصرها بوجود آمدند.

ارها چون یکی از مهمترین مکانهای اجتماعی می باشند در باز

پلان شهری همیشه حالت مرکزیت داشتند، تا به سهولت در دسترس عموم 

قرار گیرند . همان طور که می دانیم بازار خود پدیده ای است شهری 

و در عین حال عاملی است برای پیدایش شهرنشینی . رابطه شکل و فرم 

ائل اجتماعی و صنعتی چنان ناگسستنی است که و فضای بازار با مس

پس از هر فرم اجتماعی و تکنیکی ، فرم بازار تغییر کرده و فضاها 

عوض می شوند چنانکه می بینیم بازارهای قدیمی، رونق خود را از 

دست داده و در عوض فروشگاهها و مغازه های لوکس، آهسته آهسته 

ن قلب اقتصادی هر شهر ، جانشین آنها می گردد.بازار همیشه بعنوا

مهمترین مکان در امور تجاری و اقتصادی شهر بوده و به فعالیت 

اشتغال داشته و اداره امور شهری را در دست گرفته است . زوایا و 

دیدهای بازار در نمای کلی شهر همیشه بطور بارزی مشخص کننده این 

البی قلب اقتصادی شهر بوده است . بازارهای قدیمی نمونه های ج

برای ادای این مطلب می باشد . بستگی امور تجاری با سایر امور 

اجتماعی طوری است که یک بازار مجموعه ای است اجتماعی و دارای 

 تمام المانهای عصر خود می باشد .

بطور مثال می بینیم در بازارهای سرپوشیده، مسجد، مدرسه، حمام 

را تمام المانها و سایر المانهای اجتماعی قرار گرفته است. زی

 مورد نیاز اهالی بازار و مراجعه کنندگان بوده است.

بازارها معمولاً علاوه بر فعالیت اقتصادی، مکانی برای فعالیتهای 

فرهنگی، سیاسی و مذهبی بوده است زیرا برخورد در این فضاها بسیار 



 

 

شدید و روابط بسیار خوب بوده است.بدین ترتیب، بازار با گسترش 

رش می یافت و تمام ضروریات زندگی جمعی شهری را در داخل شهر، گست

خود می پذیرفت و به عنوان عامل مهم زندگی شهری درمی آمد.بازار 

که بعنوان متشکل کننده تمام عناصر شهری می بود، در طول زمان 

توسعه و گسترش یافته، فرم پذیرفته و خود را با زیربنای تولیدی 

خدمت آن قرار می گرفت. با پیگیری این جامعه منطبق می نمود و در 

روند تکاملی به فرم امروزین بازار می رسیم که در ارتباط با مسائل 

 مطرح شده در زمان حاضر قرار می گیرد و تغییر می یابد.

هسته مرکزی شهر، در طول زمان حرکت می کند و مسیر توسعه شهر 

 یا محتوای خطی بازار را می سازد.

 

 

 

 

 

 

 

انواع مجموعه هاي تجاري و بخش هاي تشكیل دهنده  9-6

 آن

 بازارهاي موقت )زماني و مكاني ( 

 بازارهاي كلي ( –بازارهاي دائم )بازارهاي روز 

بازارهاي كلي خودشامل بخش هاي اداري ، فروش و خدماتي مي باشد 

 كه هر یك شامل المانهاي زیر

 . بوده و جداگانه مورد مطالعه قرار گرفته است

 بخش اداري -1

این بخش شامل تجارتخانه ها بوده است كه بصورت حجره و بخش در 

 نقاط مختلف بازار قرارداشته است

 بخش فروش -9



 

 

این بخش شامل چهارقسمت زیراست كه تقسیم بندي آن برمبناي نوع 

 است  ومقدارفروش انجام پذیرفته

 فروش جزئي  -الف

دست فروشي ها و مغازه هاي عطاري و بقالي و غیره بوده شامل 

 است .

 فروش جزئي بیش از فروش كلي  –ب 

این بخش شامل بازارهاي تخصصي مانند زرگرها ، كفاشها ، 

 آهنگرها و غیره بوده است . 

 فروش كلي بیش از فروش جزئي  –ج 

سراهاي بصورت توده هاي همكار و یا همشهر معمولًا سر و بدین 

 ورت را بعهده  داشته اند . ص

 فروش كلي  -د

در این بخش ، فروش بوسیله سفارش و تحویل كالا ، مستقلًا در 

 انبارها انجام مي پذیرفت .

 بخش خدمات  -7

 شامل سه قسمت زیر مي باشد:

 سازمانهاي دولتي )سیستم هاي حفاظتي وبانك ها ( –الف 

وسسات اعتباري و صرافي ها وم –مشاغل آزاد خصوصي )تعمیرات  -ب

 غیره(

 تسهیلات عمومي شامل :  -ج

محل اجتماعات )صورت ورزشي مانند زورخانه و غیره و مذهبي شامل  -1

 تكایا و مسجد(

 سقاخانه و غیره ( –چهارسو  –تأسیسات عمومي )آب انبارها  -۸

كاروانسراها )بصورت انبار در ارتباط با مسافرخانه و غیره (-3

  

 

انواع فضاهاي تجاري )شناخت مراكز خرید معاصر  9-3

 در ایران(



 

 

در راستای تغییراتی که در نظام شهر نشینی و ساختار قتصادی 

کشور به وجود آمد ، امروزه با مجموعه ای از فضا های تجاری رو 

به رو هستیم  که هر یک به نوعی در تامین نیاز مندی های ساکن نقش 

 دارد . 

 ی محله ایمراکز تجار 9-8

چنانچه از نامش پیداست ، در اغلب محلات شهرمان با محدوده ای رو 

به رو می شویم که چند مغازه ی کوچک را شامل می شود و نیازمندی 

 های روزانه ی شهروندان را از این طریق برآورده می سازد . 

 مراکز تجاری  در جوار خیابان ها  9-8-1

اتومبیل در بافت شهری طراحی  شکل گیری خیابان های نوین و حضور

بدنه ی خیابان ها را با خود به همراه می آورد که مجموعه ای دکان 

ها و مغازه ها را درامتداد مسیر خود جای می داد . این نوع شکل 

گیری می تواند کیلومتر ها تابع مسیر خیابان ها  به گسترش خطی 

یت شهری با این خود ادامه دهد  و نتیجه این که خیابان های با اهم

 نوع گسترش تجاری احاطه می شود . 

 پاساژها 9-8-9

با شکل گیری خیابانهای اتومبیل رو به عنوان مسیرهای نوین  

شهری ، همچنین با توجه به شکل گیري راسته های تجاری در جوار آن 

ها ساختار هایی نیز مانند کاروانسراهای بازار در جوار خیابان 

فعالیت های همگرا در آن متمرکز می شود و  ها شکل گرفت که اغلب

طاول آن ها به فضاهای  3یا  ۸این پاساژها طبقات متعددی دارند که 

  تجاری و مابقی به کارگاه های صنعتی کوچک اختصاص می یابد .

 مجموعه های تجاری 9-8-7

این مجموعه ها در حقیقت چهره ای نوین از همان پاساژها هستند 

مغازه ها وفروشگاه ها را در اطراف راهروهایی که مجموعه ای از 

شکل میدهند و در این مجموعه ها نیز همگرایی عملکردی وجود دارد 

. در بعضی ازاین نوع مراکز نوع آوری ها به چشم می خورد به عنوان 

مثال در بازار صفویه استفاده از یک سالن کوچک تئاتر که البته 



 

 

یرد موجب آن است که عملکرد تازگی ها مورد استفاده قرار نمی گ

 تجاری از همجواری با عملکرد فرهنگی بهره می گیرد . 

 

 

جهت دریافت هرگونه رساله و مطالعات 

 معماری با قیمت پایین با ما تماس بگیرید.
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