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صورت رایگان و یا در قبال هزینه به جهت مشاهده مطالب کاربران  مهمان که مطالب خود را به  
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شما نیز میتوانید مطالب خود را در سایت کدیار به اشتراک بگذارید تا بدونه هیچ هزینه ای صاحب شغل 

 را کلیک کنید. اینجاالب خود جهت اشتراک گذاشتن مط دوم شوید.
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 قیمت پایین با ما تماس بگیرید.
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 طراحی معماری ارشد امهن پایانقسمتی از 

 ریزی برنامه رویکرد با گردشگری دانشکده

 دانشگاه مرکزی تسهیلات با رابطه در معماری

 صفحه در قالب ورد:  113 در

   مقدمه -

 در تحرک و گردش به فراغتي هاي فعاليت و نيازها از مهمي بخش 

 افراد روزمره محيط از خارج مناطق و شهرها در طبيعي باز، هاي فضا

 در فراغت اوقات صرف معناي به گردشگري واقع در. شود مي مربوط

 قرار توجه مورد جاذب عوامل بودن دارا دليل به كه است هايي مکان

 كه شوند مي شامل را متنوعي و وسيع طيف ها مکان اين. گيرند مي

 هايي مکان و ها ساختمان تا گرفته طبيعي هاي ويژگي با مناطقي از

 رويدادي يا مراسم برگزاري يا و تاريخي قدمت سابقه واسطه به كه

 فضاهايي يافتن اختصاص با تفرجگري و گردشگري  .يابند مي اهميت خاص
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 هاي نياز رفع براي مناسب پاسخي ارائه دنبال به جذاب و مناسب

 شهري طراحي انجام براي بنابراين. باشد مي شهروندان رواني_روحي

 گردشگري مفهوم و دانش تا است آن به نياز گردشگري فضاهاي در مناسب

 مرتبط نظريات شناخت همراه به شهري طراحي اصول و مباني دركنار

 به رسيدن منظور به فصل اين در.  گيرند قرار بررسي مورد خوبي به

 مفاهيم كردن روشن به شهري طراحي و گردشگري از اي پايه كلي درک

 ادامه در و پرداخته شهري فضاي و شهري طراحي قالب در شهرسازي

 نياز مورد ضوابط تا گيرد مي قرار بررسي مورد شهرسازان نظريات

 (1931 پورجعفر،) . آوريم مي بدست را نظر مورد محدوده طراحي براي

 

  گردشگری مبانی-9-9

 گردشگري، مانند هايي واژه فارسي، معتبر هاي فرهنگ تعاريف در 

. اند شده داده قرار هم مترادف بيش و كم گذار و گشت و تفرج گردش،

 به تفرج براي يافتن، گشايش جستن، خوشي چون هم مفاهيمي  بر كه

 آريان فرهنگ در. دارد دلالت شهر در تماشا و سير و رفتن صحرا و باغ

. است آمده سياحت و گشتگري، گردي،_جهان معني به گردشگري نيز پور

  ( 1911 منوچهر، پور، آريان)

 معناي به(( تور)) كلمه از. است توريسم واژه ترجمه(( گردشگري))

 رفت زدن، دور ،  tourns معناي به   لاتين لغت در ريشه كه گذار و گشت

 اسپانيا، به يوناني از كه باشد مي چرخش و مقصد و مبدا به آمد و

  (oxford،1311 ) .است يافته راه انگليسي به نهايت در و فرانسه

 پيشنهاد گردشگري براي گردشگري جهاني سازمان كه رسمي تعريف يک

 شده تاييد 1339 سال در نيز آمار اامللي بين كميته توسط و كرده

 حال در فرد كه است هايي فعاليت شامل گردشگري: ))از است عبارت

. دهد مي انجام خود معمول محيط از دور مکاني در اقامت و مسافرت

 سال يک از بيشتر اينکه شرط به اهداف، ديگر يا تجارت تفريح، براي

  ( WTO , 1993 , 1-10 ) .نباشد

   :اند كرده ارائه چنين را گردشگري اصول(( مدليک)) و(( برخارت))

 .است ارتباطات ها گرايش از تركيبي گردشگري -

 در( تفرج و اقامت) ايستايي و( مقصد به سفر) حركتي عامل دو -

 .است مهم بسيار گردشگري

 مي انجام كار و سکونت محل از خارج كه است فعاليتي گردشگري -

 .شود



 

 

 است موقتي نيز آن ماهيت و بوده مدت كوتاه حركت عامل -

 آن، از هدف و شود مي انجام مختلفي دلايل به مقصد از بازديد -

 درآمد ، عاملي عنوان به اشتغال يا دائمي سکونت محل انتخاب

  . نيست زا

 كه كنند مي اضافه بالا اصول بر ديگر ويژگي سه "1 لومسدن  " لس

   : از عبارتند

 اطلاق نيز روزانه گردشگران و كنندگان بازديد فعاليت به گردشگري

 ( 1331مديلتون،. )گردد مي

 خصوصي و دولتي هاي بخش طريق از كه خدماتي و كالا گردشگري صنعت در

 ليکوريش و جفرسون.  ) داشت خواهند خوبي بازار نيز شوند مي ارائه

 ( 1331 مديلتون ، 1331 مورگان ، 1331

 منفي و مثبت اثرات و نيست خنثي كاملا فرآيند يک گردشگري جامعه

 1911 لس، لومسدن،( ) 1331 هولدن و برنز. )گذاشت خواهد جامعه در

، 01 )  

 باشند، هايي ويژگي داراي كه كساني متحد ملل سازمان آمار كمسيون

   :كند مي معرفي گردشگر عنوان به

 با چه سلامت تأمين و تفريح زيستن، شاد استراحت، براي كه كساني -

 كنند مي مسافرت انفرادي چه و خانواده

 .آن نظير و ديني ورزشي، اداري، سياسي علمي، مجامع در شركت -

 .كار و كسب و شغل با ارتباط در سياحت -

 رودخانه و دريا در ساعت ساعت 02 از کمتر کشتی با که افرادی -

  ( 11 ، 1911 علي، موحد،. )پردازند مي سياحت به

 بودن، كوتاه بودن، موقتي: خصيصه چندين داراي گردشگري بنابراين

 بودن دار انگيزه و روزانه كار و زندگي محدوده، از خارج به سفر

  .است... و تجارت تفريح، به مشتمل سفر اين هاي انگيزه. باشد مي

 طور به خويشان ديدار و تجارت تفريح، قصد به كه است كسي گردشگر

 نه و روز يک از كمتر نه زماني در و دائم اقامت قصد نه موقت

 مي سفر خود كار و زندگي حوزه از خارج مکاني به سال يک از بيشتر

  ( 1911 تولايي،) كند

 

 گردشگری و شناسی پدیده -9-7
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 به Phainomenon يوناني كلمه دو از ،((  شناسي پديده))  كلمه 

 ، است شده گرفته(  كلمه يا منطق)  معني به logos و(  ظاهر)  معني

 كند مي كشف را ظواهر ماهيت كنه كه باشد مي منطقي تحقيق نام لذا

 ، است آگاه آن از فرد كه است چيزي هر ظاهر( .  1331 استوارت) 

 چيزي هر بنابراين.  باشد مي آگاهي موضوع با مرتبط شناسي پديده و

 شناسي پديده تحقيقات براي موجهي محدوده يابد مي ظهور آگاهي در كه

 آگاهي با كه را طبيعي علوم كمي هاي روش شناسي پديده.  باشد مي

 ميان در اين كه چرا شناسد مي مردود كنند مي برخورد هدف عنوان به

 محسوسي هاي پديده زيرا و نبوده هدف طبيعت در 111 صفحه ديگران

 هاي روش طرق از كافي ميزان به آنها با توان نمي كه دارند وجود

 شناسي پديده تحقيق( .  1311 اسپيلبرگ)  كرد رفتار تجربي علوم كمي

 عنوان به(  ممكن محتوي گونه هر)  آگاهي محتوي مايه درون با

 و ،(  1331 استوارت) گردد مي آغاز پژوهش براي معتبري اطلاعات

 متمركز اما ، شود نمي متمركز تجربه موضوع  هم و هدف هم بر منحصرا

 در. رسند مي هم به آگاهي و همبستي  فرد كه است اي نقطه بر آن

 مطالعه در انكاري قابل غير مزاياي داراي شناسي پديده روش نتيجه

 و بوده انساني موضوعي گردشگري ، اولاا .  باشد مي گردشگري تجربه

 خود تحقيقات كه باشد مي شناسي پديده چون روشي مستلزم آن مطالعه

 ، دوماا .  كند نمي محدود ماديگري  ماترياليستي  حقايق به فقط را

 بايد كس هر ، باشد مي((  شده احساس ادراك))  تجربه اينكه علت به

.  كند بيان را است كرده تجربه كه اي پديده از خود شخصي مشاهدات

 هاي داده با رويايي هنگام محقق فرد ، اطلاعات اين به دستيابي با

 پذيري انعطاف گردشگري تجارب در متنوع مناظر مورد در ناشناخته

 روش نگري درون ديدگاه( .  1310 0 توناز)  دهد مي نشان را خويش

 مشخصص را آن ساخت زير ابعاد تا سازد مي قادر را محقق شناسي پديده

 زيادي ميزان به روش اين گردشگري هاي پژوهش در حال هر به.  سازد

 مطالعات( .  1331 9 كوهن و دن)  است گرفته قرار توجهي بي مورد

 قرار كاوش و بررسي مورد را گردشگري شناسي پديده جنبه كه كمي

 1311 1 آهولا ايسو و منل ، 1313 كوهن)  باشند مي نظري ، اند داده

 نخورده دست طبيعت تجارب مورد در ها پژوهش بعضي مانند يا و ،( 

 1 موريسون ، 1331 1 دانكل)  هستند متمركز موضوع حواشي بر فقط
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 تا شناسي پديده روش از استفاده بنابراين( .  139 1 پاتر ، 1311

 . كرد خواهد جبران را گردشگري پژوهش در غفلت اين اي اندازه

 

  تفریح و فراغت چون مفاهیمی با گردشگری رابطه -9-4

 واقع در گردشگري گردشگري، جهاني سازمان تعريف اساس بر 

 مي سفر خود معمول محيط از خارج مکان به كه است افرادي فعاليت

. نمايند مي اقامت سال يک از كمتر زماني براي آنجا در و كنند

 تجارت فراغت، اوقات كردن پر تفرج، سفر اين از آنها قصد همچنين

 كه، كند مي يادآوريWTO همچنين. شود مي ذكر ديگر دلايل ساير يا

 هم و گردشگران كنندگان، بازديد هاي فعاليت تمام گردشگري

 نظر در تعريف اين در .گيرد مي بر در را روزانه بازديدكنندگان

 در و شدن كمرنگ از سخن واقع در روزانه كنندگان بازديد گرفتن

 فراغت اوقات كردن پر و تفريحي هاي فعاليت ميان مرز محو نهايت

 شامل نيز(( تفرجگر)) فني عنوان تحت روزانه كننده بازديد. دارد

 روزانه، كار زمان كاهش مادي، امکانات افزايش. باشد مي تعريف اين

 عنوان به تفرج و فراغت اهميت سالانه، و  هفتگي تعطيلات افزايش

 جدي بخش اينک كاري، و شهري روزانه فضاي از غير فضايي در گذراندن

 و اشتياق و داده اختصاص خود به را ها شهر در شهروندان زندگي

 در ها گاه تفرج از گيري بهره و گردشگري بحث به افزون روز علاقه

 تفرج و فراغت اوقات اهميت  .باشد مي مسئله اين مويد فراغت اوقات

 با و انکار قابل غير موضوعي شهرها در انسان آرامش در تفريح و

 گذراندن واقع در. داراست را مستقيم ارتباطي روان و جسم سلامت

 داشته نزديکي پيوند جامعه هر فرهنگ و معنوي زندگي با فراغت اوقات

 اجراي با داشته آن بر را آگاه هاي جامعه تنگاتنگ ارتباط همين و

 به و جلوگيري فراغت اوقات رفتن هدر از سنجيده مناسب سياستهاي

 گردشگري و فراغت بين تمايز وجه1 مورگان  .نمايند كمک آن باروري

 ويژه به رفتاري الگوهاي  3لومسدن و داند مي مکان عامل تنها را

 شنايد می گردشگری و تفرج ، فراغت تشخيص وجه عنوان به مصرف الگوي

 ( 1911 ، لومسدن. ) 

 

  شهری فضای و گردشگری -9-5
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 و مکانها در فضا دهنده تغيير عامل عنوان به گردشگري كلي طور به

  براي مهمي عامل  موضوع اين طبع به. شود مي مطرح و شناخته زمانها

 شهري فضاي از كه هستند كساني عنوان به شهري گردشگران شهري فضاي

 براي ترغيب و انگيزه ايجاد آنها براي و برند مي را لازم بهره

 گردشگران استفاده كه ميزان هر ترتيب بدين. باشد مي بازديد و گردش

 باشد، بيشتر ها جاذبه و تسهيلات خدمات، امکانات، و فضا اين از

.  دارد تمايل بيشتر گردشگري سمت به شهري فضاي ساختارهاي، و فضا

 بافت طبيعي، هاي جاذبه پيرامون شهري، فضاهاي در گردشگران عملکرد

 عملکرد اينگونه. است جنبشي هاي فعاليت و اسکان خريد، شهر،

 گيرد مي شکل متفاوتي هاي انگيزه راستاي در شهري فضاي در گردشگري

 :از عبارتند آنها از برخي كه

 وخويشاوندان دوستان ديدار -

  تجاري هاي مسافرت -

  ها وكنفرانس ها نمايشگاه در حضور -

  فرهنگي ميراث از بازديد -

 زيارتي مذهبي، سفرهاي -

  حوادث محل و مراسم در حضور -

  بهداشتي-درماني مسائل رفع -

  تفريحي خريدهاي -

  ورزشي مسائل -

  آموزشي مسائل -

  روزانه سفرهاي -

 

 طبیعي هاي محیط و طبیعت در تفرج -9-6

 گردشگري درشهر، فضايي الگوي يک پردازش راستاي در رو اين از 

 متقابل عملکرد شهري، گردشگري : كرد تعريف اينگونه توان مي را شهري

 مناطق به سفر با رابطه در گردشگري فضاي توليد و ميزبان -گردشگر

 از استفاده و ها جاذبه از بازديد و متفاوت هاي انگيزه با شهري

 بر را متفاوتي آثار كه است، گردشگري به مربوط خدمات و تسهيلات

  سقايي، مهدي يزدي، پاپلي. )گذارد مي جاي بر شهري اقتصاد و فضا

1911 )  

 فضای:  كند مي تعريف گونه دو به را شهري فضاي کولکوهن 

 فضايي، هاي تداعي اجتماعي فضاي.  مصنوع شده ساخته فضای و اجتماعی

 جغرافيايي و شناسان جامعه علاقه مورد كه است اجتماعي نهادهاي

 عنوان به را مصنوع محيط هاي ويژگي ديدن ديدگاه اين. باشد مي شهري



 

 

 متوجه مصنوع فضاي ديگر سوي از  و دهد مي قرار مدنظر اي پديده فرا

 پور، مدني. )است معماران توجه مورد بيشتر كه بوده فيزيکي فضاي

 ( 1913 علي،

 در و زمين كاربري و تصرف هاي شکل به بستگي شهري فضاي مفهوم 

 شامل تنها نه شهري فضاي. دارد شهري عملکردهاي و ها فعاليت نتيجه

. دارد بر در نيز را خالي فضاهاي بلکه است، شده ساخته فضاهاي

 است شهري فضاي الگوهاي از تابعي شهر در گردشگران رفتاري الگوي

 و تعريف اجتماعي ارتباطات و شهري خدمات ها، جاذبه عنوان به كه

 تعاريف اين با. شود مي متجلي شهري فضاي در شهري گردشگران رفتار

 به انسانها جمعي و فردي تصميمات پي در شهري فضاي بپذيريم اگر

 روند در نيز گردشگران ميكند، تغيير آگاهانه غير يا آگاهانه طور

  .شوند مي گردشگري اهميت به توجه با آن تغيير باعث شهري فضاي

 توسعه گردشگر، جذب در را اي كننده تعيين نقش شهري فضاي بنابراين

 بر. دارد اوليه هاي خواسته و نيازها تأمين نهايت در و گردشگري

 تعريف به توجه با وجذاب تأثيرگذار شهري فضاهاي ايجاد اساس اين

 توسعه بر تأكيد و امروزي نيازهاي به پاسخگو و نو هاي فعاليت

 جهت به بيشتر هاي جاذبه ايجاد و تفريحي گردشگري، فعاليتهاي

 بسيار شهر موزون فعاليت و كار هاي هسته توسعه با همراه ماندگاري

 محل و كار محل پيوند در بتوانيم اينکه. باشد مي پراهميت و مهم

 رواني و روحي نيازهاي تأمين براي را جذاب و دلنشين فضايي سکونت

 و زندگي سطح افزايش در بزرگي و ارزنده قدم كنيم، ايجاد ساكنين

 عمومي رضايت و بخشيده توسعه را گردشگري برداشته، شهر در آرامش

 .ايم آورده بدست را شهروندان

 

 گردشگری و شهر -9-3

 فعاليتی و مسأله يک صورت به شهری گردشگری حاضر عصر در امروزه 

 اين است، درآمده شهرها پايدار محلی توسعه و شهری مديريت در مهم

 شهرها برای را ای گسترده های کاربری و فضايی تغييرات شهری فعاليت

 باعث شهرها فرد به منحصر های ويژگی واقع در. است آورده بوجود

 گردشگری های گروه ساير از تر متفاوت شهری گردشگران که شده اين

 جريان در فرهنگی نظر از مهمی نقش شهری گردشگری امروزه. باشند

 شهرها شدن روز به و شدن جهانی با شهرها اين انطباق و شهری های

 شناخت در را ما تواند می گردشگری بنيادی عناصر شناخت. دارد

 : از عبارتند که کند کمک شهری گردشگری



 

 

 تئاتر، مانند هايی فعاليت: اول: ) شامل گردشگری اوليه عناصر -1

: مانند بازديد قابل ها مکان: دوم …و ها نماليشگاه برپايی سينما،

 (غيره و آبشار ،(ها موزه) ها گنجينه تاريخی، های مکان ها بوستان

 غذا و ها فروشگاه و بازارها سراها، مهمان شامل ثانويه عناصر -0

 است سراها

 های نقشه ها، بوستان در موجود خدمات اطلاعات، چون ديگری عوامل -9

 موارد ديگر از گردشگران راهنمايی برای اطلاعات اداره و راهنما

 ( 91: 1911موحد،.« ) است گردشگری بنيادی عناصر

 دو با کنند، می مسافرت شهرها به که شهری گردشگران اکثر واقع در

 واقع در هدف دو اين پردازند؛ می مسافرت به اصلی هدف و انگيزه

. باشد می( فرهنگ و تجارت) شهری گردشگری تحققی پارامترهای مهمترين

 خصوصاا  ما داخلی شهری گردشگران برای اصلی هدف دو اين هم ايران در

 تواند می تحقيق و پژوهش برای مناسبی انگيزه کلانشهرهای به سفر

”  چون متنوعی های انگيزه وجود هدف دو اين درکنار واقع در باشد؛

 از بازديد آشنايان، و اقوام ديدار پزشکی، خدمات از استفاده

 فرصت به توجه سينما، و تائتر به رفتن تاريخی، آثار و ها گنجينه

 -نمايشگاه:  مانند سرگرمی کردن پيدا شهری، مناظر ديدن ورزشی، های

 بسياری کمک تواند می …و زيارت ها، شهربازی -خريد مراکز -فروشگاه

 يک شهری گردشگری .کند شهری ويژگی اين محلی و پايدار توسعه به

 برای شده شناخته های زمان و ها مکان در فضا دهنده تغيير عامل

 عنوان به شهری توريسم واقع در.گردد می محسوب کلانشهری و شهر هر

 فضای از بخشی بر تمرکز و دهی وزن يا شهری فضای از کننده استفاده

 هر.باشد بررسی و توجه قابل مهم عامل عنوان به تواند می شهری

 خدمات،تسهيلات امکانات، و فضا اين از گردشگران استفاده که ميزان

 سمت به شهری فضای ساختار و باشد،فضا بيشتر شهری های جاذبه و

 استوار شهر فضای ساختار عبارتی به. دارد تمايل بيشتر گردشگری

 و ساختار شناخت بدون ديگر بعد از. است شهری توريسم ساختار بر

 امروزه. پرداخت شهری گردشگران نقش و اهميت به توان نمی شهری فضای

 نقش که اهميتی به توجه با ايران بزرگ کلانشهرهای شهری مديريت

 به اقدام باشد، داشته تواند می کلانشهرشان برای شهری گردشگری

 مديريت مثال عنوان به اند؛ کرده شهرها مکانی و فضايی تغييرات

 بزرگترين تهران از بعد کلانشهر اين اينکه به توجه با مشهد، شهری

 است مذهبی جهان بزرگ کلانشهرهای از يکی و باشد می ايران کلانشهر

 دهه سه در باشد، می جهانگرد ميليون1 پذيرای سالانه نسبی بطور و

 جذب جهت در شهری های کاربری و فضاها تغيير برای مناسبی خيز اخير

 مطهر حرم نوسازی طرح با اساس براين است، برداشته شهری توريسم



 

 

 مطهر حرم اطراف فرسوده های بافت بازسازی و تخريب ،(ع)رضا حضرت

 خصوصی های آپارتمان هتل مجلل، های هتل به آنها تبديل و

 فرهنگی، و تاريخی اماکن بازسازی و وعمومی،مهمانپذيرها،مرمت

 خدمات دفاتر مسافرتی، های آژانس ،(Center Shop ) مدرن خريد مراکز

 در استراحتگاهی و تفريحی های کمپ رسانی، اطلاع مراکز ارتباطی،

 گردشگری پردد نقاط در مجهز درمانی مراکز شهر، ورودی نقاط حاشيه

 و تفريحی زيارتی، فرهنگی، نقاط به آمد و رفت ويژه تسهيلات شهری،

 مترو اندازی راه ترافيکی، مرور و عبور های بزرگراه ايجاد ييلاقی،

 مدرن ايجاد و مطهر حرم به منتهی مسيرهای در ترافيک طرح برپايی ،

 از ای نمونه …و شهر، ورودی حاشيه در مسافربری های پايانه ترين

 شهری گردشگری محلی توسعه پايداری جهت در مکانی فضايی تغييرات

 چون خاص های زمان و ايام در ويژه خدمات ارائه همچنين. باشد می

 نمونه …و اسلامی های وعزاداری اعياد ايام -تابستان -نوروز عيد

 کلانشهر اين شهری مديريت که است زمان در فضايی تغييرات از ای

 شهر تردد و پرجمعيت نقاط و ورودی های گذرگاه در ايران بزرگ

 و سيستماتيک طور به زائران و شهری گردشگران برای را خدماتی

 ساير، نمونه اين به توجه با. آورند می فراهم شده ريزی برنامه

 جهت در مناسبی خيزش هم ايران کلانشهرهای ديگر شهری های مديريت

 خارجی و داخلی شهری توريسم جذب و شهری و محلی پايدار توسعه

 بسياری کار جای اما باشد، می مناسب ها فعاليت اين که اند برداشته

 بر. دارد وجود شهری گردشگران به بيشتر خدمات ارائه برای هنوز

 ومتروپوليس شهر جديد های پديده از يکی شهری گردشگری»اساس اين

 اجتماعی رفتارهای از رشته يک ساز زمينه که باشد، می جهانی های

 شهر در گردشگران رفتاری الگوی. است شهری های ويژگی به توجه با

 خدمات ها، جذابيت عنوان به که است شهری فضای ی الگوها از تابعی

 در شهری گردشگران رفتار. شود می تعريف اجتماعی ارتباطات و شهری

 تصميمات پی در شهری فضای که اگربپذيريم و شود می متجلی شهری فضای

 می تغيير آگاهانه غير يا آگاهانه طور به ها انسان جمعی و فردی

 به توجه با آن تغيير يا شهری فضای روند در نيز گردشگران کند،

 در نقش اين از و دارند نقش گردشگری صنعت در آن نقش و اهميت

 گردشگران تأثير بيشترين شايد. شد غافل توان نمی شهری ريزی برنامه

 های جاذبه از يکی که طوری به ببينيم؛ شهر تاريخی فضای در را

 با که فضاهايی شهرهاست؛ در تاريخی فضاهای گردشگران توجه مورد

 از شهری توسعه جهت در بزرگ چالش يک عنوان به آن بافت به توجه

 بازسازی حفظ، در شهری ريزان برنامه اغلب و شود می برده نام آن

 (1911هاشمی،.« )اند بوده مواجه مشکل با آن توسعه يا و احياء و



 

 

 اجرايی مديريت که شهری گردشگری منابع مهمترين ديگر منظر از 

 برنامه و توجه مورد آن ساختار و شهر فضايی الگوی در بايد شهر يک

 منابع اين اول بخش. است يافته شکل بخش سه از دهد، قرار ريزی

 جذب اصلی پتانسيل واقع در که است گردشگری اوليه عناصر همان

 تاريخی، خيابانهای تاريخی، آثار وجود. آيد می شمار به گردشگری

.. و فرهنگی و هنری های تئاتر،گنجينه سينما، سبز، فضای و بوستان

 می غيره و ها فروشگاه و اقامتی تأسيسات شامل عناصر اين دوم بخش

 خدمات و راهنمايی کار که هستند ديگری عناصر سوم بخش و باشد

 و رسانی اطلاع فرهنگی، مديريت مانند دهند، می انحام را گردشگری

 وجود جامعه کلانشهرهای در اينکه به توجه با ايران در. گردشگری

 قرار خاص فضايی توزيع يک در فرهنگی های ابنيه و تاريخی آثار

 اين راستای در شهری گردشگری منابع سوم و ثانويه عناصر گرفته

 الگوی توان می منابع اين اساس بر.شود بايد تنظيم فضايی توزيع

 تابعی که فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، های ويژگی با مناسبی رفتاری

 اجتماعی های پديده حسب بر و است شهری فضای و گردشگری فضای از

 مهمترين و اولين اين بنابر. آورد بوجود شهرها کند،در می تغيير

 مسيرهای يا آمد و رفت گردشگری فضای در رفتاری الگوی در عامل

 عامل زيرا است، شهری های جاذبه از بازديد برای گردشگران گردش

 محل دومين. است شهر آن های جاذبه شهرها به گردشگر جذب در اصلی

. باشد می شهر در گردشگران حرکتی ثقل مرکز که است گردشگران اقامت

 همراه به فوق عوامل. است شهر در سوغات تهيه خريد، عامل سومين

 فضای اجتماعی تعاملات اقوام، بازديد و ديد چون ديگری عوامل

 مشهد شهر در ما بررسی واقع در. بخشند می شکل را شهر گردشگری

 شهر اين مذهبی بافت به متمرکز شهری گردشگری عناصر دهد می نشان

 با هم مشهد شهری گردشگری منابع از بخشی البته. است شده طراحی

 باشد نمی تاريخی بافت حوزه بر متمرکز شهری های کاربری به توجه

 شهری گردشگری فضای مطالعه بنابراين. است پراکنده شهر سطح در و

 تشکيل در آن محوری نقش و مذهبی شهر ساختار های پايه بر علاوه مشهد

 قابل که باشد، می هم شهری جديد های کاربری بر تمرکز شهری، فضای

 (1911هاشمی،) .بود خواهد علمی مختلف ابعاد در مطالعه

 شهری گردشگری های کاربری -9-3-1

 ها متروپليس و کلانشهرها ساختار در شهری های کاربری از بخشی 

 شهری خدمات ارائه و پذيرايی گردشگری، به اختصاص ايران و غربی

 ديدنی جذاب، های مکان وجود. باشد می مختلف نيازهای رفع جهت در

 اطلاع مراکز اقامتی، تأسيسات فروشگاهی، و خدماتی مراکز تفريحی، و

 کاربری حوزه در توان می را گردشگری به وابسته ادرای رسانی

 به خدمات ارائه بر علاوه ها کاربری اين. کرد تعريف گردشگری



 

 

 تعبيه هم شهر آن در ساکن شهروندان از استفاده برای شهری گردشگران

 مجموعه زير در اينجا در گردشگران مندی بهره دليل به اما است؛ شده

 برای ريزی برنامه که آنجايی از. شناخت بايد گردشگری های کاربری

 ترين مشکل و مهمترين از يکی گردشگری جمله از شهری های کاربری

 امر اين به توجه با باشد، می شهری مديريت های برنامه های بخش

 شهری مهم های کاربری جمله از گردشگری بخش به مربوط های کاربری

 است، شده آن پذيرای شهر که گردشگری نقش به توجه با بايد که است

 های فرصت از استفاده. گيرد قرار دقيق ارزيابی و توجه مورد

 قرار ايران شهرهای کلان جامعه و کلان های برنامه صدر در گردشگردی

 شناخته گردشگری شهر يک عنوان به ما کشور های شهر کلان و گرفته

 جاذبه ايجاد با ما جامعه شهرهای کلان شهری مديريت لذا شوند، می

 های نمايشگاه ها، نگارخانه ها، موزه ها، گنجينه)  چون شهری های

 و داخلی گردشگران جذب به بايد( …و ، المللی بين و محلی،ملی

 توريسم پايدار توسعه نهايت در و محلی پايدار توسعه جهت در خارجی

 شهرهای درکلان گردشگری های کاربری. دارند بر اساسی های گام ملی

 شهرها اجرايی مسئولان و شهروندان نگرش تغيير سبب بايد ما جامعه

 آن در گردشگری صنعت خواهد می که کلانشهری. شوند شهری عناصر به

 گردشگری های کاربری به نيز متفاوتی نگرش بايد گردد، برجسته شهر

 لحاظ شهری ريزی برنامه در آن الزامات و خصوصيات. باشد داشته

 کاربری، نوع و ميزان کاربری، توان و حدود تعيين مانند کند،

 ( 1911 ، لومسدن)  . …و ترافيک دسترسی،

 

 شهری فضای و شهری گردشگری -9-3-9

…. 
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